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TRANSFORMAGAO E SUSTENTABILIDADE JUSTA

14° MUTIRAO BRASILEIRO DE COMUNICACAO

Tema: Comunicagédo e Ecologia Integral: transformacédo e sustentabilidade justa
Data: 25 a 28 de setembro de 2025

Local: Centro de Convengdes do Amazonas Vasco Vasques

Av. Constantino Nery, 5001 — Flores — Manaus/AM

CHAMADA DE TRABALHOS

A Comissao Episcopal para a Comunicagéo Social (CEPAC) da Conferéncia Nacional
dos Bispos do Brasil (CNBB) promove o 14° Mutirdo Brasileiro de Comunicagao —
Muticom 2025, com organizagdo da Arquidiocese de Manaus e apoio da Pascom
Brasil, Signis Brasil e da Rede Amazobnica de Televisdo. O evento sera realizado
presencialmente de 25 a 28 de setembro de 2025, no Centro de Convencdes do
Amazonas Vasco Vasques, em Manaus (AM), com o tema: “Comunicagéo e Ecologia
Integral: transformacéo e sustentabilidade justa.”

1. METODOLOGIA DO EVENTO

Inspirado pelos rios da Amazbénia como simbolos de conexado, diversidade e
transformacdo, o Muticom se estrutura em Rios Tematicos, que sao espacos
formativos que acolherao reflexdes, pesquisas e praticas de comunicagao alinhadas
as tematicas especificas de cada rio.

Para os Rios Tematicos, podem ser submetidas comunicagdes cientificas, em formato
de resumo expandido, conforme os padrbes estabelecidos e na plataforma indicada.
As apresentacdes ocorrerao presencialmente nos dias 26 e 27 de setembro de 2025,
integrando a metodologia participativa dos Rios Tematicos, composta por atividades
padronizadas e direcionadas a grupos de até 40 participantes por sala.

O objetivo € promover um mergulho profundo nos temas do evento, incentivando a
troca de conhecimentos e a criagdo de solugdes praticas para a comunicagdo. Cada
Rio esta organizado em cinco momentos, descritos a seguir:

1. Trilhando o caminho da mudancga: contextualizacédo do tema de cada Rio,
preparando os participantes para os debates e atividades seguintes.

2. Pesquisa que transforma: apresentagcdo de pesquisas académicas
relevantes, conectando teoria e pratica.

3. Comunicagao em agao: compartilhamento de experiéncias exitosas, com
casos praticos e inovadores.

4. Compartilhando saberes: rodas de conversa em grupos menores,
promovendo troca de ideias e construgao coletiva.

5. Tecendo saberes: discussao sobre ag¢des praticas e projetos futuros, visando
a produgédo de conteudo para o e-book e materiais de divulgagao.

Ao final, os aprendizados de cada Rio serédo sistematizados e apresentados na
Plenaria Geral, consolidando o conhecimento e inspirando agdes transformadoras.

2. NORMAS GERAIS PARA INSCRIGAO DE TRABALHOS
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Os trabalhos submetidos devem abordar pesquisas em comunicagdo, ou em areas
correlatas, realizadas ou em andamento. Cada autor(a) podera inscrever apenas um
trabalho. No caso de coautoria, sera permitida a submissao de até dois trabalhos por
autor(a), desde que um deles seja de autoria individual e o outro em coautoria.
Estudantes de graduagdo deverdo submeter seus trabalhos obrigatoriamente em
coautoria com profissionais graduados, especialistas, mestres ou doutores.

No ato da submissao, € necessario indicar a modalidade do trabalho:

Pesquisa que Transforma: Comunicagdes académicas que apresentem
investigagcdes concluidas ou em andamento no campo da comunicagdo ou em areas
correlatas, articulando teoria e pratica nas tematicas dos Rios.

Apos escolher a modalidade, o(a) autor(a) deve indicar a qual Rio Tematico o trabalho
esta vinculado:

o Rio Tapajés — Narrativas transmidiaticas e storytelling: comunicagdo para a
ecologia integral
Ementa - Estudo das narrativas transmidiaticas e do storytelling como
estratégias de mobilizagdo. Analisa a construgdo de conteudos engajadores
por meio de midias digitais e tradicionais, com foco em campanhas ambientais
e comunitarias. Discute experiéncias e casos que evidenciam a comunicagao
como instrumento de transformagéo ecoldgica e social.

e Rio Madeira — Jornalismo ambiental e a luta contra a desinformagé&o climatica
Ementa - Reflexdo critica sobre o jornalismo ambiental no enfrentamento a
desinformacéo climatica. Inclui debates sobre ética na cobertura, checagem de
dados, combate ao negacionismo e a popularizagdo da ciéncia climatica.
Valoriza praticas jornalisticas comprometidas com o direito a informagao.

e Rio Purus — Comunicagdo para a transformagdo social: mobilizacdo e
incidéncia politica
Ementa - Analise da comunicagdo como ferramenta de transformagéo social,
incidéncia politica e defesa de direitos socioambientais. Investiga estratégias
comunicacionais de movimentos, campanhas e organizagbes. Valoriza
experiéncias que fortalecem a participacéo e o engajamento social.

e« Rio Jurua - Espiritualidade ecologica: a fé e a comunicagdo a partir da
Ladudato Si
Ementa - Discussao sobre a espiritualidade ecologica com base nas enciclicas
Laudato Si’ e Laudate Deum. Valoriza praticas comunicacionais que integram
fé, cultura e meio ambiente. Apresenta experiéncias de comunidades religiosas
alinhadas a ecologia integral.

« Rio Iga (Putumayo) — Ativismo digital e campanhas virtuais pela justica
ambiental
Ementa - Estudo de campanhas digitais e estratégias de mobilizagdo online
voltadas a justica ambiental. Analisa o papel de influenciadores, redes sociais,
ferramentas de advocacy digital e experiéncias transformadoras no ambiente
virtual.

e Rio Japura — Educomunicagéo e praticas sustentaveis na formagéo cidada
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Ementa - Investigac&o sobre a educomunicagdo como ferramenta de formagao
cidada voltada a sustentabilidade. Analisa metodologias participativas e a
producgao de conteudos educativos. Valoriza praticas em escolas, comunidades
e movimentos sociais.

¢ Rio Trombetas — Direito a Informagédo e Comunicagdo na Luta Socioambiental
rumo a COP30
Ementa - Estudo do direito a informacédo e do papel da comunicagdo como
instrumento de transparéncia, controle social e participagao cidada nos debates
sobre justica socioambiental. Reflete sobre os desafios e oportunidades da
comunicacdo na mobilizacdo de lutadores sociais e na preparagcdo da
sociedade civil para a COP30.

e Rio Piorini — Publicidade social e consumo consciente
Ementa - Discussao sobre praticas comunicacionais que promovem 0 consumo
consciente e a sustentabilidade. Analisa campanhas educativas, ética
publicitaria e os riscos do greenwashing. Apresenta estudos de caso de marcas
alinhadas a ecologia integral.

e Rio Jari — Radio como ferramenta de educagéo e mobilizagdo ambiental
Ementa - Analise do radio e de produgdes sonoras como meios de
conscientizagdo ambiental. Valoriza experiéncias comunitarias, podcasts e
praticas de comunicagao popular com foco em formagao ecoldgica.

e Rio Javari — Comunicacao popular e comunitaria na defesa dos territorios
Ementa - Estudo da comunicag¢ao popular como instrumento de resisténcia e
defesa dos territorios tradicionais. Apresenta iniciativas que fortalecem
identidades culturais e protegem direitos dos povos originarios e comunidades
locais.

e Rio Napo - Comunicacdo e saberes tradicionais: povos originarios e
quilombolas na luta ambiental
Ementa - Analise das praticas comunicacionais de povos tradicionais. Valoriza
saberes ancestrais, narrativas orais e redes populares de comunicagao. Aponta
caminhos para a valorizagao das culturas e a preservagao ambiental.

e Rio Xingu - Comunicagdo para o Bem Viver: construindo alternativas
sustentaveis
Ementa - Discussao sobre o conceito de Bem Viver como perspectiva para
praticas comunicacionais sustentaveis. Analisa relacbes entre comunicacgao,
economia solidaria e modos de vida alternativos. Apresenta experiéncias que
propdem novos paradigmas de convivéncia.

O formato para submissido € um resumo expandido, com no minimo 4 e no maximo 6
paginas, em arquivo editavel no formato Word. O texto deve ser formatado com fonte
Times New Roman, tamanho 12, espacamento 1,5. As margens devem ser de 3 cm
(superior e esquerda) e 2 cm (inferior e direita). A estrutura obrigatéria do resumo
expandido é composta pelos seguintes elementos:

1. Titulo
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Nome(s) do(s) autor(es) e instituigdo(des) de vinculo

Cidade

Modalidade (Pesquisa que Transforma ou Comunicagdo em Agé&o)

Rio Tematico

Texto do resumo com introdugéo, desenvolvimento e consideragdes finais
Palavras-chave (entre trés e cinco)

Referéncias

PN RWN

IMPORTANTE: O trabalho deve ser preenchido obrigatoriamente usando o
template padrao disponivel no link:
https://docs.qoogle.com/document/d/1Qi abSkykkBjQZuSkDMGSUSIojYrVV-
n/edit?usp=drive link&ouid=105247181587916382398&rtpof=true&sd=true

Antes de enviar, adicione suas informagoes diretamente no arquivo do template.
Submissodes fora do modelo nao serao consideradas.

As submissoes devem ser feitas até o dia 20/07/2025 via formulario do Google
Forms. LINK PARA SUBMISSAO
https://docs.qoogle.com/forms/d/e/1FAIpQLSe4IrVrcHIR8EX8QI-
7apFVmeRqgX2GPgmZaAJD0Bk29HZ iA/viewform

3. BENEFICIOS AOS APROVADOS

e Isencao da taxa de inscricao para autores de trabalhos aprovados. A inscrigao
sera automaticamente confirmada apés a aceitagao formal do trabalho.

e Os resumos expandidos apresentados integrardo um e-book com ISBN, a ser
langado apods o evento, com distribui¢cao digital gratuita.

4. CRONOGRAMA DE ENVIO DOS TRABALHOS - MUTICOM 2025

ETAPA DATA

Langamento da chamada 09/06/2025
Submissao de trabalhos Até 20/07/2025
Divulgacéo dos trabalhos aprovados A partir de 25/07/2025
Apresentagdes presenciais 26 e 27/09/2025

5. DUVIDAS E INFORMAGOES

Em caso de duvidas ou necessidade de esclarecimentos, entre em contato com a
Equipe Pedagogica do MUTICOM 2025 pelo e-mail: ricardocalvarenga@gmail.com
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